Ressort: Finanzen

WDR-Rundfunkratsmitglied wettert gegen Imagekampagne von ARD und ZDF

Kéln, 08.02.2013, 14:07 Uhr

GDN - Die neue Gemeinschaftskampagne von ARD und ZDF, die mit TV-Spots, Anzeigen- und Plakatmotiven fiir den &ffentlichen-
rechtlichen Rundfunk und die neue GEZ-Gebihr wirbt, st6Bt im WDR-Rundfunkrat auf scharfe Kritik. Der gravierende Systemwechsel
bei der Rundfunkfinanzierung erfordere in der Umstellungsphase zwar einen erhdhten Informationsbedarf, dem der 6&ffentlich-
rechtliche Rundfunk "sachgerecht und sachlich" nachkommen sollte.

Das Aufkommen an Nachfragen und Beschwerden sei "enorm", das derzeit in KéIln auflaufe, daher sei eine darauf gerichtete
Informationspolitik sinnvoll, sagte das WDR-Rundfunkratsmitglied Ralf Witzel "Handelsblatt-Online". "Uberfliissig hingegen sind
Imagekampagnen, da die Beitragspflichtigen ohnehin keine Marktteilnehmer mit Entscheidungsbefugnis sind, die es als Kunden zu
gewinnen gabe", fligte der Vize-Vorsitzende der FDP im Diisseldorfer Landtag hinzu. Die "neue Wohnungssteuer" sei unabhéngig vom
Medienkonsum ohnehin verpflichtend fir jedermann, betonte Witzel. Auch gebe es durch die "vollflachige, llickenlose Erfassung keine
Schwarzseher mehr, bei denen eine Werbung fir mehr Beitragsehrlichkeit sinnvoll wére". Daher halte er Forderungen, wie des
Bundes der Steuerzahler fir nachvollziehbar, "die Beitragszahler umfénglich tUber die MarketingmaBnahmen und deren Kosten zu
informieren”. Denn nur "groBtmadgliche Transparenz" schaffe Vertrauen, sagte der FDP-Politiker. Die 30-sekiindigen Imagespots und
die Printmotive sind bereits seit einigen Tagen zu sehen. Am Montag startete zudem eine bundesweite Plakatkampagne. Zum ersten
Mal treten dabei die Aushangeschilder von ARD und ZDF gemeinsam in Erscheinung. Jeweils zwei bekannte Personlichkeiten der
Sender werben unter dem Motto "Wir sind" fir die die Kernkompetenzen der gebuhrenfinanzierten Programme: Giinther Jauch und
Maybrit lliner stehen fir die Polit-Talks, Tom Buhrow und Claus Kleber sollen die Nachrichtenkompetenz von ARD und ZDF
unterstreichen. Am unteren Rand der Plakate wird zugleich fiir den neuen Rundfunkbeitrag geworben - mit dem Spruch: "Einfach. Fir
alle. Der neue Rundfunkbeitrag.”

Bericht online:
https://www.germandailynews.com/bericht-7380/wdr-rundfunkratsmitglied-wettert-gegen-imagekampagne-von-ard-und-zdf.html

Redaktion und Veranwortlichkeit:
V.i.S.d.P. und gem. § 6 MDStV:

Haftungsausschluss:

Der Herausgeber Ubernimmt keine Haftung fur die Richtigkeit oder Vollstédndigkeit der veréffentlichten Meldung, sondern stellt
lediglich den Speicherplatz fir die Bereitstellung und den Zugriff auf Inhalte Dritter zur Verflgung. Fur den Inhalt der Meldung ist der
allein jeweilige Autor verantwortlich.

Editorial program service of General News Agency:
United Press Association, Inc.

3651 Lindell Road, Suite D168

Las Vegas, NV 89103, USA

(702) 943.0321 Local

(702) 943.0233 Facsimile
info@unitedpressassociation.org

info@gna24.com

www.gna24.com



https://www.germandailynews.com/bericht-7380/wdr-rundfunkratsmitglied-wettert-gegen-imagekampagne-von-ard-und-zdf.html
mailto:info@unitedpressassociation.org
mailto:info@gna24.com
http://www.gna24.com/
http://www.tcpdf.org

